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Horas de
o — . - N Unidades curriculares/ . . Unidades
BR&Er/HE Bl | ISR | B9 o Tipo ensino o
/Disciplinas . .| de crédito
presencial
TE N Teoria Geral das Cultu-
SRR i e 45 3
ras Chinesa e Ocidental | Obrigatdria 45 3
EERH " 30 2 Tecnologias da Infor-
macao » 30 2
=i " 30 2 Sociologia » 30 2
LS ) 30 ) Introducdo a Psicologia » 30 2
Desporto e Atlética » 30 2
(EASEE £ " 30 2 . .
Toépicos Especiais -
Ciéncia e Tecnologia » 30 2
FHER B fi HE " 30 2
Topicos Especiais -
; Ciéncias Sociais » 30 2
it o £ E " 30 2
Toépicos Especiais - Ar-
AT R " 30 2 tes e Humanidades » 30 2
Introdugao ao Direito
FE R AL A " 15 1 Constitucional e a Lei
Basica » 15 1
®wBn| 126 Niimero total de unidades de crédito 126
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* O nimero de horas do estdgio é de 800.

(Custo desta publicacdo $ 8 370,00)

Torna-se publico, nos termos e para efeitos do artigo 15.° da
Lei n.° 10/2017 (Regime do ensino superior), alterada pela Lei
n.° 2/2022, conjugado com o n.° 3 do artigo 22.° e com o artigo
23.° do Regulamento Administrativo n.° 18/2018 (Estatuto
do ensino superior) que, por meu despacho de 17 de Julho de
2024, foi registado o curso do ensino superior a seguir indica-
do:

Designagdo do curso: curso de licenciatura em Ciéncias de
Marketing e Gestao de Marca

Denominagio da instituicdo do ensino superior (e a unidade
académica, se aplicdvel): Universidade de Turismo de Macau

Grau, diploma ou certificado que o curso confere: Grau de
licenciado

N.° de registo: TU-A29-L A1-1224C-31
Informagdo basica do curso:

— O curso de licenciatura em Ciéncias da Gestdo de Venda
Turistica e de Promocdo de Marketing da Universidade de
Turismo de Macau, cujo registo consta do aviso publicado no
Boletim Oficial da Regiao Administrativa Especial de Macau
n.° 33, II Série, de 17 de Agosto de 2022.

— Nos termos do disposto na alinea 14) do n.° 1 do artigo
15.° do Regulamento Administrativo n.° 27/2019 (Estatutos do
Instituto de Formacao Turistica de Macau), o Conselho Geral
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da Universidade de Turismo de Macau, por deliberagdo de
29 de Fevereiro de 2024, alterou a designacdo, a organizagdo
cientifico-pedagdgica e o plano de estudos do referido curso
de licenciatura em Ciéncias da Gestido de Venda Turistica e de
Promocdo de Marketing, aprovados pelo Despacho da Secreta-
ria para os Assuntos Sociais e Cultura n.” 48/2022.

— A drea disciplinar do curso referido é Servigos Pessoais
e estd de acordo com a drea disciplinar em que a Universida-
de de Turismo de Macau foi habilitada para ministrar os seus
proprios cursos, nos termos do Despacho da Secretdria para os
Assuntos Sociais e Cultura n.° 89/2022.

— O referido curso de licenciatura em Ciéncias da Gestao de
Venda Turistica e de Promocao de Marketing, passa a designar-
-se curso de licenciatura em Ciéncias de Marketing e Gestao
de Marca.

— A nova organizacao cientifico-pedagogica e o novo plano
de estudos do curso referido, constam dos Anexos I e IT ao pre-
sente aviso e dele fazem parte integrante.

— A nova organizacao cientifico-pedagégica e o novo plano
de estudos referidos, aplicam-se aos estudantes que iniciem a
frequéncia do curso no ano lectivo de 2024/2025.

Direccao dos Servicos de Educacido e de Desenvolvimento
da Juventude, aos 17 de Julho de 2024.

O Director dos Servicos, Kong Chi Meng.

ANEXO I

Organizacao cientifico-pedagogica do curso de licenciatura
em Ciéncias de Marketing e Gestao de Marca

1. Area cientifica: Marketing e Gestdo de Marca
2. Duracdo normal do curso: Quatro anos
3. Lingua(s) veicular(es): Inglesa

4. Condigoes de candidatura: De acordo com o disposto no
artigo 25.° da Lei n.° 10/2017 (Regime do ensino superior), alte-
rada pela Lei n.° 2/2022.

5. Requisitos de graduacdo: O niimero de unidades de crédito

B BLN
T FAEER  SERGRIR TR ) R 1235807 - necessario a conclusao do curso € de 123 unidades de crédito.
FHE— ANEXO II
e = [
hiZEHRRRERERTBMRE Plano de estudos do curso de
B2 licenciatura em Ciéncias de Marketing e Gestao de Marca
= Quadro I
. . Horas de .
ERET/HE B EioEE | Ey Umdade-s ctlrlzlculares / Tipo ensino Umd’ad.es
/ Disciplinas . .| de crédito
presencial
E—EF 1.° Ano Lectivo
JEE—R T ME — 1 3 Inglés — Intermédio I | Obrigatéria — 1 3
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. . Horas de .
BRET /A BE | EeEn | = Umdade.s c?lrr.lcularesl Tipo ensino Umdfld.es
/ Disciplinas . .| de crédito
presencial
HiEE R we | ! 3 pneles = Imermediof oprgatria ! 3
LoEEEL > wEEL O (FE— . 45 3 Mandarim I > 3/ Por-
£ tugués I3 (Opgio al- » 45 3
ternativa)
St 3 = 2,3 SHTT 3 s
HOERRIL 2 HRAIL (£ " 45 3 Mandarim II > 3 / Por-
—Fb tugués 113 (Opcio alter- » 45 3
nativa)
BB HRET " 45 3 o
Competéncias Digitais I » 45 3
Rtk HEEH ! 45 3 Contabilidade e Ges- 45 3
»
tdo Orcamental
S BB R " 45 3 R -
Introducédo a Gestao
. » 45 3
o Empresarial
i S " 45 3
Fundamentos de Market- 45 3
»
i A " 45 3 ing
Economia do Turismo » 45 3
FTHEEFH " 45 3
Principios de Venda » 45 3
B Zo " K
"I 45 3 Estudos sobre a China » 45 3
IR 57 B ol B YR P A W R 5 " 45 3 Estudos sobre Regime N 45 3
Nacional e RAEM
E—EEF 2.° Ano Lectivo
Inglés — Técnicas de S
BB RIL IME 45 3 Comunicagio I Obrigatéria 45 3
BEEER TG " 45 3 Inglés - T~ecn1cas de , 45 3
Comunicacao 11
TSI >° /R EEIIL ° (fF \ 45 3 Mandarim II1 %3 / Por-
R tugués I1I° (Opcao alter- » 45 3
nativa)
N S = 2,3 = 3
LEFEIV 2 BV (fF " 45 3 Mandarim IV 23/ Portu-
E—FD gués IV? (Opgio alter- » 45 3
nativa)
et " 45 3
o Estatistica » 45 3
ANITEJRE " 45 3 Gestdo de Recursos 45 3
»
Humanos
L n
B EEl 4 3 Competéncias Digitais
I » 45 3
B " 45 3
Marketing Digital » 45 3
VAN . n
RARATR 45 3 Relacoes Piblicas » 45 3
RS " 45 3 Gestao de Compras » 45 3
N e . Canais de Marketing e
S " 45| 3 || Vendas ’ ® :
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Horas de
233y EE = /T " " . Unidades curriculares / . . Unidades
ERER/RE BE | @mEEs | 29 > eure Tipo | ensino i
I Disciplinas . .| de crédito
presencial
o At IAME 45 3 Gestdo de Marca Obrigatdria 45 3
3.° Ano Lectivo
FoEF Métodos de Pesquisa | Obrigatéria 45 3
e IME 45 3 Anéli5§ Comerciz‘ll da N 45 3
Hotelaria e do Turismo
SRS QSliE TEE Sanil " 45 3 Comunicacio de Marca » 45 3
i Y 45 3 Comércio Electrénico N 45 3
a Retalho
ETEE " 45 3 Anadlise de Negdcios
. » 45 3
Aplicados
e FR R 534 : 45 3 Estagio > — 6
B " 4 6 Uma unidade curricu-
lar / disciplina optativa » 45 3
o e e e e ] B B do Quadro I1
—FIE R R A EE R \ 15 3
7T/ BHH
4.° Ano Lectivo
Gestdo de Operagdes Obrigatéria 45 3
ZpnEaE de Venda a Retalho
Gestao Estratégica » 45 3
TEEFEE wE 45 3
stta.o de Empreen- , 45 3
S W A T B " 45 3 edorismo
Comportamento do 45 3
ALz Sy »
AIZEEH " 45 3 Consumidor
1 . 45 3 Tépicos Especiais em
- e Marketing e Gestdo de » 45 3
Marca
T35 8 i B e P " 45 3
Merchandising Visual
BB BRI : 45 3 ¢ Design de Estabele- 45 3
cimentos Comerciais
—FIE R R R B R \ Uma unidade curricu-
It/ BlH 45 3 lar / disciplina optativa » 45 3
do Quadro IT
B R B A S B T B F— A FIES T ) 7 Os estudantes devem, nos termos c%o regulame.nto de fun.cto.-
B IS4 namento do curso, frequentar as unidades curriculares / disci-
TOFA plinas de um dos grupos seguintes para obterem 6 unidades
de crédito:
—#
Grupo 1
i LB o 6 Monografia Obrigatdria — 6
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Horas de
o — e - N Unidades curriculares / . . Unidades
BREx/HE BE ORER | 25 - Tipo ensino L
/ Disciplinas . .| de crédito
presencial
& —4H Grupo I1
AR A o 3 Projecto Final Obrigatoria — 3
Uma unidade curricu-
. A BRI
PR 2R — Ry B " 45 3 lar / disciplina optativa » 45 3
7t/ BHH do Quadro 11
e | 123 Nimero total de unidades de crédito 123
Eaa Notas:

1. B4 R IRGE S sE IR TR E L P A G AR B2 RIE T / B
H AT a4 2ok 67. S FAIPE A -

2. AL BCA RERE AR H M AR IR AR A B AR - BB AR
I A B 35 = e (53 3 s AR -
3. B4 AER B A —FEE R -

4. BAEFREHEETER  INE BR800/ N 21248/

F o

1. Os estudantes serao distribuidos por turmas de 45 ou 67,5
horas da presente unidade curricular / disciplina, conforme os
resultados da avaliacdo da proficiéncia linguistica.

2. Serao disponibilizadas turmas para falantes nativos de
Chinés e falantes ndo nativos de Chinés, podendo os estudan-
tes escolher as turmas a que se adequam conforme a prépria
proficiéncia linguistica.

3. Os estudantes devem frequentar a mesma disciplina de
lingua, respeitando as precedéncias.

4. Os estudantes devem, nos termos regulamentares, realizar
o estdgio, sendo a sua duracao entre 800 horas e 1248 horas.

== Quadro II
Horas de
Unidades curriculares / Unidades
By Be — ; - . . .
BRI/ HE '8 EEPR | 27 / Disciplinas Tipo eSO | ge crédito
presencial
Sl | 45 3 eles de Nivel Supe- |y ativa 45 3
wEEy * " 45 3 Portugués V * » 45 3
Portugués VI * » 45 3
EEVI* " 45 3
" Portugués VII * » 45 3
ZHEEVII * " 45 3 Gestdo de Proprieda- 45 3
»
des e Instalacoes
i Y ! 45 3 Controlo de Custos em 45 3
»
Alimentacdo e Bebidas
BT ! 45 3 Introducgdo as Artes 45 3
»
do Espectéculo
”‘-}7‘ "
FAER R 45 3 Administracio e Ges- 15 3
»
tdo de Arte
S fTE A E " 45 3
Apreciagido de Arte
Chinesa e Arte Oci- » 45 3
Thpe i E " 45 3 dental
Comunicacao e Nego-
E " 45| 3 || ciagdo ’ ® ’
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. . Horas de .
ERET/RE B | EeEs | = Unldade.s c}lrlzlculares / Tipo ensino Umdfld.es
I Disciplinas . .| de crédito
presencial
5 T B fE % & 45 3 Estratégias de Publici- Optativa 45 3
dade e Promocgao P
FEBT T " 45 3 Marketing para Artes 45 ;3
»
do Espectéculo
LEEL SR 45 3 Introdugio a Psicologia » 45 3
PSR T " 45 3 "l(;e;lciz;cas Basicas para N 45 3
BN " 45 3 Introdugdo a Gastro- N 45 3
nomia
CEe ' 45 3 Nutricao » 45 3
BN EAE " 45 3 Gestao de Servigos , 45 3
Alimentares
Bhh " 45 3 Conhecimentos de 45 ;3
»
Produtos Alimentares
EE S ' 45 3 Temas Contemporaneos 45 3
»
em Arte Culindria
GRS " 45 3 s e
Introduc¢do a Industria 45 3
de Eventos 7
o AT H {7 " 45 3
Planeamento e Coor- N 45 3
B L denacdo de Eventos
73 B " 45 3 ¢
Gestao de Convengdes , 45 3
BB BRI E R A " 45 3 e Exposicoes
Perspectiva Social de 45 3
- »
B AR " 45 3 Actividades Festivas
. Introducdo a Alimen- 45 3
N " »
& (e 45 3 tagdo e Bebidas
W " 45 3 Operacdes de Andares » 45 3
Enologia » 45 3
EpE " 45 3
Gestao de Jogo » 45 3
Jials AR " 45 3 Geografia do Turismo » 45 3
Gestdo do Lazer e Re-
JFRLE B R[] B " 45 3 : » 45 3
creio
Ht B i S " 45 3 Turismo de Interesse N 45 3
Especial
il st " 45 3 Comunicacio Inter-
. » 45 3
cultural do Turismo
ES £ "
B 45 3 Turismo Inteligente » 45 3
*ER AR S BB R - * Os estudantes devem frequentar as disciplinas de lingua,
respeitando as precedéncias.
CRIETIBZ A $13,230.00) (Custo desta publicagao $ 13 230,00)



