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Torna-se público, nos termos e para efeitos do artigo 15.º da 
Lei n.º 10/2017 (Regime do ensino superior), alterada pela Lei 
n.º 2/2022, conjugado com o n.º 3 do artigo 22.º e com o artigo 
23.º do Regulamento Administrativo n.º 18/2018 (Estatuto do 
ensino superior) que, por meu despacho de 17 de Julho de 2024, 
foi registado o curso do ensino superior a seguir indicado:

Designação do curso: curso de licenciatura em Ciências de 
Marketing e Gestão de Marca (em Língua Chinesa)

Denominação da instituição do ensino superior (e a unidade 
académica, se aplicável): Universidade de Turismo de Macau

Grau, diploma ou certificado que o curso confere: Grau de 
licenciado

N.º de registo: TU-A17-LA1-1024B-32

Informação básica do curso:

— O curso de licenciatura em Ciências da Gestão de Venda 
Turística e de Promoção de Marketing (em Língua Chinesa) 
da Universidade de Turismo de Macau, cujo registo consta do 
aviso publicado no Boletim Oficial da Região Administrativa 
Especial de Macau n.º 34, II Série, de 24 de Agosto de 2022.

— Nos termos do disposto na alínea 14) do n.º 1 do artigo 
15.º do Regulamento Administrativo n.º 27/2019 (Estatutos 
do Instituto de Formação Turística de Macau), o Conselho 
Geral da Universidade de Turismo de Macau, por deliberação 
de 25 de Agosto de 2023, alterou a designação, a organização 
científico-pedagógica e o plano de estudos do referido curso 
de licenciatura em Ciências da Gestão de Venda Turística e de 
Promoção de Marketing (em Língua Chinesa), aprovados pelo 
Despacho da Secretária para os Assuntos Sociais e Cultura 
n.º 52/2022.

— A área disciplinar do curso referido é Serviços Pessoais 
e está de acordo com a área disciplinar em que a Universida-
de de Turismo de Macau foi habilitada para ministrar os seus 
próprios cursos, nos termos do Despacho da Secretária para os 
Assuntos Sociais e Cultura n.º 89/2022.

— O referido curso de licenciatura em Ciências da Gestão 
de Venda Turística e de Promoção de Marketing (em Língua 
Chinesa), passa a designar-se curso de licenciatura em Ciências 
de Marketing e Gestão de Marca (em Língua Chinesa).

— A nova organização científico-pedagógica e o novo plano 
de estudos do curso referido, constam dos Anexos I e II ao pre-
sente aviso e dele fazem parte integrante.

— A nova organização científico-pedagógica e o novo plano 
de estudos referidos, aplicam-se aos estudantes que iniciem a 
frequência do curso no ano lectivo de 2024/2025.

Direcção dos Serviços de Educação e de Desenvolvimento 
da Juventude, aos 17 de Julho 2024.

O Director dos Serviços, Kong Chi Meng.
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附件一

市場營銷與品牌管理理學士學位課程（中文學制）

學術與教學編排

2/2022 10/2017

123

附件二

市場營銷與品牌管理理學士學位課程（中文學制）

學習計劃

表一

學科單元／科目 種類 面授學時 學分

第一學年

I  1 3

II "  1 3

I " 45 3

" 45 3

" 45 3

" 45 3

" 45 3

" 45 3

" 45 3

" 45 3

" 45 3

" 45 3

ANEXO I

Organização científico-pedagógica do curso de 
licenciatura em Ciências de Marketing e Gestão 

de Marca (em Língua Chinesa)

1. Área científica: Marketing e Gestão de Marca

2. Duração normal do curso: Quatro anos

3. Língua(s) veicular(es): Chinesa

4. Condições de candidatura: De acordo com o disposto no 
artigo 25.º da Lei n.º 10/2017 (Regime do ensino superior), alte-
rada pela Lei n.º 2/2022.

5. Requisitos de graduação: O número de unidades de crédito 
necessário à conclusão do curso é de 123 unidades de crédito.

ANEXO II

Plano de estudos do curso de 
licenciatura em Ciências de Marketing e Gestão 

de Marca (em Língua Chinesa)
	

Quadro I

Unidades curriculares/  
/Disciplinas

Tipo
Horas de 

ensino 
presencial

Unidades
de crédito

1.º Ano Lectivo

Inglês — Intermédio I Obrigatória — 1 3

Inglês — Intermédio II » — 1 3

Competências Digitais I » 45 3

Contabilidade e Gestão 
Orçamental » 45 3

Introdução à Gestão 
Empresarial » 45 3

Fundamentos de 
Marketing » 45 3

Princípios de Venda » 45 3

Economia do Turismo » 45 3

Introdução ao Turismo » 45 3

Estudos sobre a China » 45 3

Estudos sobre Regime 
Nacional e RAEM » 45 3

Uma unidade curricu-
lar / disciplina optativa 
do Quadro II » 45 3
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學科單元／科目 種類 面授學時 學分

第二學年

I 45 3

II " 45 3

II " 45 3

" 45 3

" 45 3

" 45 3

" 45 3

" 45 3

" 45 3

" 45 3

" 45 3

第三學年

45 3

" 45 3

" 45 3

" 45 3

" 45 3

" 45 3

"  2 6

" 45 3

第四學年

45 3

" 45 3

" 45 3

Unidades curriculares/  
/Disciplinas

Tipo
Horas de 

ensino 
presencial

Unidades
de crédito

2.º Ano Lectivo

Inglês — Técnicas de 
Comunicação I Obrigatória 45 3

Inglês — Técnicas de 
Comunicação II » 45 3

Competências Digitais II » 45 3

Marketing Digital » 45 3

Gestão Financeira » 45 3

Gestão de Recursos 
Humanos » 45 3

Gestão de Compras » 45 3

Relações Públicas » 45 3

Estatística » 45 3

Legislação sobre Turis-
mo e Hotelaria » 45 3

Gestão de Marca » 45 3

3.º Ano Lectivo

Métodos de Pesquisa Obrigatória 45 3

Comunicação de Marca » 45 3

Comércio Electrónico 
a Retalho » 45 3

Análise de Negócios 
Aplicados » 45 3

Canais de Marketing e 
Vendas » 45 3

Desenvolvimento Sus-
tentável da Hotelaria e 
do Turismo » 45 3

Estágio » — 2 6

Uma unidade curricu-
lar / disciplina optativa 
do Quadro II » 45 3

4.º Ano Lectivo

Gestão de Operações 
de Venda a Retalho Obrigatória 45 3

Gestão Estratégica » 45 3

Gestão de Empreende-
dorismo » 45 3
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學科單元／科目 種類 面授學時 學分

45 3

" 45 3

" 45 3

" 45 3

學生須按課程運作規章所定要求選讀下列任一組學科單元／科

目，以取得6學分：

第一組

6

第二組

3

" 45 3

總學分 123

1. 

45 67.5

2. 800 1248

表二

學科單元／科目 種類 面授學時 學分

45 3

" 45 3

" 45 3

Unidades curriculares/  
/Disciplinas

Tipo
Horas de 

ensino 
presencial

Unidades
de crédito

C omp or t a mento do 
Consumidor Obrigatória 45 3

Tópicos Especiais em 
Marketing e Gestão de 
Marca » 45 3

Merchandising Visual 
e Design de Estabeleci-
mentos Comerciais » 45 3

Análise Comercial da 
Hotelaria e do Turismo » 45 3

Os estudantes devem, nos termos do regulamento de fun-
cionamento do curso, frequentar as unidades curriculares/      
/disciplinas de um dos grupos seguintes para obterem 6 
unidades de crédito:

Grupo I

Monografia Obrigatória — 6

Grupo II

Projecto Final Obrigatória — 3

Uma unidade curricu-
lar / disciplina optativa 
do Quadro II » 45 3

Número total de unidades de crédito 123

Notas:

1. Os estudantes serão distribuídos por turmas de 45 ou 67,5 
horas da presente unidade curricular / disciplina, conforme os 
resultados da avaliação da proficiência linguística.

2. Os estudantes devem, nos termos regulamentares, realizar 
o estágio, sendo a sua duração entre 800 horas e 1248 horas.

Quadro II

Unidades curriculares/  
/Disciplinas

Tipo
Horas de 

ensino 
presencial

Unidades
de crédito

Planeamento e Coorde-
nação de Eventos Optativa 45 3

Aprec iação de A rte 
Chinesa e Arte Oci-
dental » 45 3

Administração e Ges-
tão de Arte » 45 3
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學科單元／科目 種類 面授學時 學分

45 3

" 45 3

" 45 3

" 45 3

" 45 3

" 45 3

" 45 3

" 45 3

" 45 3

" 45 3

" 45 3

" 45 3

" 45 3

" 45 3

" 45 3

" 45 3

" 45 3

" 45 3

" 45 3

" 45 3

 $11,880.00

2/2022 10/2017

18/2018

Unidades curriculares/  
/Disciplinas

Tipo
Horas de 

ensino 
presencial

Unidades
de crédito

Técnicas Básicas para 
Guias Optativa 45 3

Comunicação e Nego-
ciação » 45 3

Gestão de Convenções 
e Exposições » 45 3

Gestão de Proprieda-
des e Instalações » 45 3

Contabilidade Finan-
ceira » 45 3

Gestão de Jogo » 45 3

Introdução à Indústria 
de Eventos » 45 3

Introdução à Alimen-
tação e Bebidas » 45 3

Introdução às Artes do 
Espectáculo » 45 3

Introdução à Psicologia » 45 3

Operações de Andares » 45 3

Nutrição » 45 3

Marketing para Artes 
do Espectáculo » 45 3

Gestão do Lazer e Re-
creio » 45 3

Turismo Inteligente » 45 3

Perspectiva Social de 
Actividades Festivas » 45 3

Turismo de Interesse 
Especial » 45 3

G e s t ã o d e Eve nt o s 
Desportivos » 45 3

Geografia do Turismo » 45 3

Enologia » 45 3

(Custo desta publicação $ 11 880,00)

Torna-se público, nos termos e para efeitos do artigo 15.º da 
Lei n.º 10/2017 (Regime do ensino superior), alterada pela Lei 
n.º 2/2022, conjugado com o n.º 3 do artigo 22.º e com o artigo 
23.º do Regulamento Administrativo n.º 18/2018 (Estatuto 
do ensino superior) que, por meu despacho de 17 de Julho de 
2024, foi registado o curso do ensino superior a seguir indica-
do:


